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Sacha Vigna > vente-unique.com
Pionnier du Web

Sacha Vigna a fait toute sa carriére dans le Web. A 37 ans, et depuis huit ans déja,
il dirige le site leader en Europe de la vente en ligne de mobilier et décoration.
Son leitmotiv : veiller au respect de la qualité et suivre les tendances du marche.

res 101, Sacha Vi-
gna a attrapé le
virus Internet. Et
Faventure lul a
rapidement plu,
(’est aux Etats-Unis qu'il prend
conscience des enjeux qui gra-
vitaient autour du digital, «un
deosysiéme trés dynamique.»
«Jai tres vite aimé limmédiateré
des résultats obtenus, la remise
en cause des modéles existants
et le mode test & learn perma-
nent visant & mesurer lefficacité
des actions», affirme Sacha Vi-
gna. Alors jeune diplomé d'un
MBA en marketing et en ¢-com-
merce de la Georgia State Uni-
versity (Atlanta), il décide d'in-
vestir ce domaine et multiplie
les expériences en agences digi-
tales & Paris. Chel de projet puis
directeur de clientele, un par-
cours classique... avant une
rencontre décisive, En 2005, |l
croise la route d'Hervé Giaoui,
fondateur du groupe Cafom
(Centrale d'achat frangais pour
I'Outre-mer) qui cherche a dé-
velopper 'activité e-commerce
de son business li¢ & F'aména-
gement de la maison,
Le dirigeant a déja une idée de
site: proposer une vente flash
d'un salon en cuir, une fois par
semaine. Le concept de Vente-
unique.com est né. Une idée
lumineuse qui fera des émules
au sein méme du groupe avec
le lancement, en 2007, du site
diamant-unique.com. Hervé
Giaoui cherche alors a s'allier a
un pur esprit du Web. Sacha
Vigna s'impos¢ comme
I'homme de la situation. « /!
amenait ses qualités d'ache-
teur et moi, mes compétences

digitales», explique Sacha Vi-
gna, qui aime se qualifier «d'ar-
tisan de l'industrie digitale »,

Fort recrutement

Depuis hult ans, le tandem a fait
les preuves de son efficacité, Le
site vente-unique.com est pré-
sent dans sept pays (France,
Luxembourg, Autriche, Es-
pagne, Allemagne, Suisse et
Belgique) et a réalisé 60 millions
d'euros de chiffre d'affaires en
2013, «Ce dont je suis le plus fier,
c'est de cette aventure humaine
qui dure depuis huit ans, J'ai
recruté 80 collaborateurs, tous
enthousiastes, avec qui nous
partageons les valeurs du

Depuis 2005 = Directeur
général de Vente-unique.
2003-2005 = Senior
account manager

MRM Partners,
1999-2003 = Senior
project manager
Babel@stal.

1998-1999 « MBA
e-commerce /Georgia
State University.
1996-1999 « Ecole
supérieure de commerce
de Toulouse.

groupe: convivialité et perfor-
marce», se réjouit le directeur
de vente-unique.com,
En huit ans, le marché de la
vente de meubles sur la Toile est
amivé 3 maturité. De nombreux
pure players ont tenté I'aven-
ture, en vain. Le plus difficile
reste la gestion des stocks: les
produits sont fragiles, lourds et
volumineux, De fait, Vente-
unique.com a investi dans une
plateforme logistique de
22000 m? dans I'Eure. Ainsi,
plus de 450000 clients ont été
liveés depuis 2008. Plus de
5000 références, dont 30 nou-
veautés par semaine, sont pro-
posées sur la base de ventes
flash, avec parfois 60 % de ré-
duction. Vente-unique.com
propose des collections pour
tous les golits, & tous les prix, y
compris des créations exclu-
sives de designers.
«Ce qque l'on constate surtout en
ces temps de crise, c'est l'arrivée
de réseaux de distribution phy-
stque qui essayent de gagrer des
parts de marché grice anu Web s,
témoigne Sacha Vigna, D'all-
leurs, le site n'exclut pas de pas-
ser un jour dans le réseau phy-
slque. « Réseaux physiques et
virtuels se rejoignent de plus en
plus », note Sacha Vigna. En
paralléle, le groupe Cafom
poursuit son développement
avec l'acquisition de fa marque
et des magasins Habitat en
2011, Une activité soutenue qui
laisse peu de temps pour les
loisirs. Sacha Vigna s'est quand
méme mis & la course i pied,
Pour suivre le rythme. w
Marie-Juliette Levin
redaction@editialls, fr
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